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On Kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Tiirii Mesleki

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci Bu dersin temel amaci, 6grencinin elektronik ortamda yiiriitiilen

pazarlama faaliyetlerinin ve bunlarin geleneksel pazarlama faaliyet ve
araglarindan farkli olan yonlerini 6grenmesi ve elektronik ortamda
pazarlama uygulamalarini yiiriitebilecek bilgiye sahip olmasinin
saglanmasidir.

Dersin Ogrenme Ciktilari Bu dersin sonunda 6@renci;

1-Elektronik ticaret hakkinda bilgi sahibi olabilir.

2-Elektronik pazarlamaya iliskin kavramlari tanimlayabilir.
3-Elektronik ortamda tiiketici davraniglarini analiz edebilir.
4-Elektronik pazarlama ¢evresinde yasanan degisimleri ifade edebilir.
5-Elektronik ortamdaki pazarlama karmasi stratejilerini ana hatlariyla
belirtebilir.

6-Elektronik pazarlamada karsilasilabilecek sorunlari ¢6zmeye yonelik
alternatifler gelistirebilir.

Dersin Igerigi Elektronik ticaretin tarihi gelisimi, Internet ve elektronik ticaretle ilgili

temel kavramlar, Internet’in pazarlamaya getirdigi yeni boyutlar, web
sayfalari tasarimi, web sitesinin marka bagimliligi, Internet’te satis igin
uygun {riinler, Internet’in entegre pazarlama stratejileri i¢indeki yeri
incelenmektedir.

Haftalar Konular
1 Internetin pazarlamadaki yeri ve 6nemi
2 E-ticaret ve e-pazarlama kavramlari, E-pazarlama gesitleri ve internette pazarlar
3 E-pazarlama gevresi
4 E-pazarlamada tiiketici davranigi ve online miisteriler
5 Elektronik pazarlamada hedef pazar stratejileri
6 Elektronik ortamda iiriin ve fiyatlandirma stratejileri
7 Ara Smav
8 Elektronik ortamda dagitim ve tutundurma
9 Sosyal medya pazarlamasi
10 Internet reklamcilig
11 Arama Motoru pazarlamasi
12 Elektronik posta pazarlamasi
13 Web pazarlamasi
14 Mobil pazarlama

Genel Yeterlilikler

1- Ogrenci elektronik ortamda gerceklestirilen pazarlama faaliyetleri hakkinda bilgi sahibi olacaktir.
2-  Ogzellikle sosyal medya pazarlamasi, e-posta pazarlamasi vb. yontemleri dgrenecek ve bunlarla ilgili

strateji ve yontemler olusturabilecek yeterlilige ulasacaktir.
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Degerlendirme Sistemi

Ara Smav : % 40

Final

% 60

Biitiinleme:




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU
PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC PC PC PC | PC PC PC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
OK1 3 3 2 2 2 2 3 2 2 3 2 3 3 4 3
OK2 4 4 2 3 3 2 3 3 2 2 3 4 3 4 3
0OK3 4 4 3 3 3 2 3 4 2 2 4 4 3 4 3
OK4 4 4 2 3 3 2 3 4 2 2 4 4 3 4 3
OK5 4 4 2 3 3 2 3 3 2 2 3 4 3 4 3
OK6 3 5 3 4 3 2 3 3 2 2 3 4 3 4 3
OK: Ogrenme Kazammlari PC: Program Ciktilart
Katki 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilar1 Ve flgili Dersin iliskisi
Ders PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
Elektronik | 4 4 2 3 3 2 3 3 2 3 3 4 3 4 3

Pazarlama




