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On Kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Tiirii Mesleki

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilari

Dersin Amac1 Ogrencinin, uluslararasi pazarlarin yapisina gore miisteri, isletme

beklentilerini ve uluslararasi pazarlarda isletme satis strateji ve politikalarina
gore miisterileri belirleyebilmesini, uluslararasi pazarlarda isletme hedef ve
stratejilerine gore pazarlama faaliyetlerini planlamaya ve pazarlama
karmasinin uygulanmasina yardimci olabilmesini saglamaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari Bu dersin sonunda 6grenci;

1-Uluslararasi pazarlama faaliyetlerinin belirlenmesine katkida bulunabilir.
2- Uluslararasi pazarlarda satis faaliyetlerini uygulamak gibi yeterlikler
kazandirilabilir.

3-Uluslararasi pazarlamayi etkileyen ekonomik, yasal, kiiltiirel vb. ¢cevre
unsurlarini taniyabilir.

Dersin Icerigi Global pazarlamaya giris ve bazi temel kavramlar; global pazarlama
aragtirmasi; global pazarlamada pazar boliimlendirme ve hedef pazar se¢imi;
global pazarlamada mamiil politikasi; global pazarlamada fiyatlama; global
pazarlamada dagitim kanallari; global pazarlamada tutundurma
faaliyetleri;ithalat ve ihracat islemleri ve yonetimi.

Haftalar Konular

1 Uluslararasi Pazarlamaya Giris, Temel Bilgiler, Kavramlar

2 Uluslararasi pazarlarda miisteri ve isletme beklentilerini belirlemek

3 Uluslararasi pazarlarda miisteri ve isletme beklentilerini belirlemek

4 Uluslararasi pazarlarda miisteri ve isletme beklentilerini belirlemek
Uluslararasi pazarlarda miisterileri belirlemek

5 Uluslararasi pazarlarda miisterileri belirlemek

6 Uluslararasi pazarlarda miisterileri belirlemek

7 Ara Sinav

8 Uluslararasi pazarlarda pazarlama faaliyetlerinin planlamaya yardimei olmak

9 Uluslararasi pazarlarda pazarlama faaliyetlerinin planlamaya yardimei olmak

10 Uluslararasi pazarlarda pazarlama faaliyetlerinin planlamaya yardimei olmak

11 Uluslararasi pazarlarda pazarlama faaliyetlerinin planlamaya yardime1 olmak
Uluslararasi pazarlarda pazarlama karmasinin uygulanmasina yardimci olmak

12 Uluslararasi pazarlarda pazarlama karmasinin uygulanmasina yardimci olmak

13 Uluslararasi pazarlarda pazarlama karmasinin uygulanmasina yardimci olmak

14 Uluslararasi pazarlarda pazarlama karmasinin uygulanmasina yardimci olmak

Genel Yeterlilikler

1- Uluslararas1 pazarlarin yapisina gore miisteri ve isletme beklentilerini belirleyebilecektir.
2- Uluslararasi pazarlarda isletme satig strateji ve politikalarina gore miisterileri belirleyebilecektir.

Kaynaklar

Ders notlar1

Degerlendirme Sistemi

Ara Smav : % 40
Final : % 60

Biitiinleme:




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU
PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC PC PC PC | PC PC PC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
OK1 4 4 3 4 4 4 3 5 4 3 4 4 4 4 3
OK2 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4
OK3 5 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 3 4
OK: Ogrenme Kazamimlari PC: Program Ciktilari
Katki 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilar1 Ve ilgili Dersin iliskisi
Ders PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PC9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
Global 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4
Pazarlama




