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On Kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Tiirii Mesleki

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilar:

Dersin Amaci

Ogrencinin, problemi agik bir sekilde ortaya koyabilmesini ve pazarlama
aragtirma amacini belirleyebilmesini, problemin 6zelligi ve arastirmanin
niteligine gore pazarlama arastirmasi i¢in veri kaynaklarini ve veri toplama
yontemlerini belirleyebilmesini, problemin 6zelligine gore, pazarlama
aragtirmasinda ornek kitleyi belirleyebilmesini ve drnekleme siirecini yerine
getirebilmesini, verileri toplaylp analiz ederek, raporlayabilmesini
saglamaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilari

Bu dersin sonunda 6grenci;

1- Pazarlama arastirmalar1 baglaminda yer alan temel kavramlar1 agiklar
2- Aragtirma problemini formiile eder, hipotezleri kurar ve gerekli analiz
yontemlerini belirleyebilir.

3- Pazarlama arastirmasi i¢in gerekli olan veri ve bilgilerin neler olduguna
karar verir ve uygun olgekleri gelistirebilir.

4- Anket tasarimi yapar, veri toplama siirecinde 6rnekleme islemlerini
belirler ve saha ¢aligmasinin yiiriitiilmesini organize edebilir.

5- Temel istatistiksel analiz yontemlerini bilir, sonuglart degerlendirir ve
bulgulara iligkin ¢ikarimlar yapabilir.

6- Pazarlama aragtirmasi raporunu hazirlayabilir.

Dersin Icerigi

Kesifsel ve kalitatif aragtirmalar, birincil ve ikincil veri toplama, anket
tasarimi, gzlem, deney, spss uygulamalari

Haftalar Konular
1 Problemi agik bir sekilde ortaya koymak
2 Pazarlama arastirma amacini
3 Pazarlama arastirma amaci
Pazarlama arastirmasi i¢in veri kaynaklarin
4 Pazarlama arastirmasi i¢in veri kaynaklarii belirlemek
5 Pazarlama aragtirmasi i¢in veri kaynaklarini b
6 Pazarlama arastirmasi i¢in veri toplama yontemlerini belirlemek
7 Ara Smav
8 Pazarlama arastirmasi igin veri toplama yontemleri
9 Pazarlama arastirmasi i¢in veri toplama yontemleri
10 Pazarlama arastirmasi igin veri toplama yontemleri
Pazarlama arastirmasinda drnek kitleyi belirlemek ve 6rnekleme siirecini
11 Pazarlama arastirmasinda drnek kitleyi belirlemek ve 6rnekleme siirecini
12 Pazarlama arastirmasinda drnek kitleyi belirlemek ve 6rnekleme siirecini
13 Verileri toplayip analiz etme
14 Verileri raporlama

Genel Yeterlilikler

1-Analiz edebilme,
2-Vakalar1 yorumlayabilme,
3-Sunum teknigi kullanabilme
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Ders Notlari
Degerlendirme Sistemi
Ara Smav : % 40
Final % 60

Biitiinleme:




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU
PC|PC | PC | PC|PC|PC|PC|PC| PC PC PC | PC | PC | PC PC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
OK1 4 5 4 5 4 2 2 3 3 2 4 5 3 4 3
OK2 5 5 5 5 5 2 3 3 2 1 4 5 2 4 2
OK3 4 5 4 5 4 2 2 3 3 1 4 5 3 4 3
OK4 5 5 5 5 5 2 3 3 2 1 4 5 2 4 2
OK5 4 5 4 5 4 2 2 3 3 1 4 5 3 4 3
OK6 5 5 5 5 5 2 3 3 4 1 5 5 2 4 2
OK: Ogrenme Kazamimlari PC: Program Ciktilart
Katki 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilar1 Ve flgili Dersin iliskisi
Ders PC1 | PC2 | PC3 | PC4 | PC5 | PC6 | PC7 | PC8 | PCY9 | PC10 | PC11 | PC12 | PC13 | PC14 | PC15
Pazarlama | g | 5 | 5 | 5 | 5 | 2 | 3 | 3 | 3| 1 4 | 5 > | 4 | 3
Aragtirmasi




