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On Kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilart

Dersin Amaci Pazarlama kavramini anlamak ve pazarlama karmasi uygulamalarini
tanimlamak.

Dersin Ogrenme Ciktilari Bu dersin sonunda 6@renci;

1-Fiyatlandirma ve tutundurma yontemlerini bilir,

2-Dagitim kanallar1 ve fiziksel dagitim konularini bilir,

3-Pazarlama yonetimi ve uluslararasi pazarlama yontemlerini bilir,
4-Dogrudan pazarlama ve hizmet pazarlamasi, elektronik ticaret ve internette
pazarlama kavramlarini 6grenir.

Dersin Icerigi Fiyat, tutundurma ve dagitim konulari, hizmet isletmelerindeki pazarlama
stratejileri ve pazarlama orgiitlenme sekillerinin kavranmasi.

Haftalar Konular
1 Fiyatin 6nemi, hedefleri ve fiyatlandirma siirecinde géz 6niinde tutulmasi gereken faktorler
2 Yeni mamul fiyatlandirma yontemleri, Alicilarin fiyat degisikliklerine tepkileri
3 Tutundurmanin 6nemi, baslica tutundurma metotlar1 ve temel dzellikleri
4 Satig gelistirme metotlari, Kisisel satigin pazarlamadaki yeri ve 6nemi
5 Tanitma ve halkla iligkiler
6 Baslica dagitim kanali alternatifleri ve dagitim politikalari
7 Ara Siav
8 Fiziksel dagitimin fonksiyonlar1 ve Uygulamadaki dagitim kurumlari
9 Dogrudan pazarlamanin amaci yararlari ve pazarlama sekilleri
10 Hizmet isletmelerindeki pazarlama anlayisi
11 E-ticaret temel araclar1 ve Internette pazarlama tiir ve unsurlar
12 Internette pazarlama stratejileri
13 Pazarlama boliimiiniin organizasyon sekilleri, yetki devri koordinasyon, personel
motivasyonu iletisim ve denetimi
14 Uluslararasi pazarlama gevresi ve pazara girig sekilleri

Genel Yeterlilikler

Ogretim ortamina ve imkanlara bagl olarak malzeme ve materyal secimi,
Tasarim ilke ve 6gelerini dogru kullanabilme,
Ders igerigine bagli olarak uygun yontemlerle degerlendirme.
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Degerlendirme Sistemi

Ara smav 1% 40
Final 1% 60
Biitiinleme




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE

DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU

PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
OK1 4 4 4 2 5 1 2 2 1 5 1 1 1 5 5
OK2 3 3 4 1 4 1 2 1 2 5 2 1 1 4 5
0OK3 4 2 3 1 4 2 1 1 1 4 2 1 1 4 5
OK4 4 3 3 2 3 2 2 2 2 4 2 2 1 4 5
OK: Ogrenme Kazammlar1 PC: Program Ciktilart
Katki 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi
Program Ciktilar1 Ve llgili Dersin iliskisi
Ders PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC PC PC PC PC PC PC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
Pazarlama | 4 3 4 2 4 2 2 2 2 4 2 1 1 4 5




