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On kosul Dersler

Dersin Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Koordinatorii

Dersi Veren

Dersin Yardimcilari

Dersin Amaci Bu dersin genel amaci, Pazarlamanin bir alt bileseni olan ve satig amacini

gerceklestiren reklamin yapim ve uygulamasi ile ilgili bilginin aktarilmasi,
yaratici diisiinceye dogru yol almanin saglanmasadir.

Dersin Ogrenme Ciktilari Bu dersin sonunda 6grenci;

1-Reklamin tarihsel gelisimini uygulama siirecini bilir,
2-Reklam ajanslarinin ¢aligma alanlarini 6grenir,
3-Reklam tiirlerini ve reklamin amaglarim bilir,
4-Televizyon reklamlariin hazirlanmasini 6grenir.

Dersin Igerigi Bu derste 6grenci, yaratici diigiincenin bir iletiye doniismesiyle ortaya ¢ikan
reklam olgusunu, reklamin baslangictan giiniimiize gelisimini, reklam
ortamlarini ve bu ortamlarin 6zelliklerini, reklam ortamlarina gore bir reklami
nasil hazirlayacagini 6gretecek bilgiye sahip olacaktir.

Haftalar Konular
1 Kiiltiir-Tletisim ve Iletisimde iletinin kodlanmasi
2 Ilk reklamlar ve reklam ajanslar
3 Reklam ajanslarinda islevsel yap1 ve orgiitlenme
4 Reklam ajanslarinin kampanya hazirlama asamalari
5 Reklamecilikta psikolojik ve sosyolojik kuram
6 Reklamin iletigim, satis ve diger amaglari
7 Ara Sinav
8 Kisa tanitic1 programlar ve bunlarda yapisal unsurlar, Tiirk reklamcilik sektdriine bakis ve
reklamda ahlaksal boyut
9 TV reklamlarinin yapim agamalari
10 Reklamlarda cazibe unsurlari ve bunlarin reklamlarda kullanimi
11 Reklam formatlar ve 6zellikleri
12 Radyo Reklami senaryosu ve seslendirme 6zellikleri
13 Televizyon reklamlari senaryosu ve 6zellikleri
14 Gazete reklami hazirlama

Genel Yeterlilikler

1-Reklam ve reklam ajanslarini kavrayabilir,

2-Reklam tiirlerini 6grenme ve amaca uygun reklam tasarlayabilir,
3-Insan psikolojisi ile reklam arasinda bag kurabilir,

4-Her tiirlii reklam ortamu i¢in reklam hazirlayabilir.
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Degerlendirme Sistemi

Ara simav 1% 40
Final 1% 60
Biitiinleme




PROGRAM OGRENME CIKTILARI iLE
DERS OGRENIM KAZANIMLARI iLiSKiSi TABLOSU
PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC PC PC PC PC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
OK1 | 5 5 5 5 3 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5
OK2 | 5 4 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5
OK3 | 5 5 4 5 3 4 5 5 3 4 4 5 3 5 5
OK4 | 5 5 4 5 3 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5
OK: Ogrenme Kazamimlari PC: Program Ciktilar
Katki | 1 Cok Diisiik 2 Diisiik 3 Orta 4 Yiiksek 5 Cok Yiiksek
Diizeyi

Program Ciktilar1 Ve flgili Dersin iliskisi

Ders | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC | PC|PC | PC |PC| PC | PC | PC PC
1 | 2| 3| 4|5 |6 | 7| 8| 9|10 11| 12| 13| 14| 15

Rek. ve 5 5 5 5 3 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5
Tanitim




